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LE CLIENT
INTRODUCTION

Maisons du monde est une chaîne de 
magasins proposant du mobilier d’intérieur 
tant pour la décoration que pour  
l’aménagement des différentes pièces.

Leur identité se créer sur le visuel de  
différentes culture, partant de mobilier 
africain, au vaiselle japonaise. Ce partie pris 
créer une identité visuelle chaleureuse et  
conviviale.

L’entreprise communique ses actualités 
et ses tendances au travers de différents 
support, mais majoritairement sur leur site 
internet et la publication de leur newsletter.
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MARKETING

POUR QUI ?

QUOI ?

POURQUOI ?

QUAND ?

COMMENT ?

La communication visera à attirer des 
clients adultes en recherche de décoration 
pour offrir ou pour son propre intérieur.

Dans cette campagne de communication, 
nous retrouverons des thématiques 
d’articles sur l’aménagment de ses 
intérieurs.

Attirer l’œil du client sur la nouvelle gamme 
de produit de Maisons du Monde.

Une fois le lancement des nouvelles 
gammes effectués.

Créer des visuels impactants avec une 
identité bien marqué. Faire transparettre 
l’ambiance que veux faire passer Maisons 
du Monde à travers les newsletters et les 
landings page associé.
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Benchmark
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Pour prendre à contre-pied la tendance 
actuelle de Maisons du Monde, j’ai décider 
d’opter pour des formes arrondis et 
difformes afin de convenir d’avantage au 
côté chaleureux et conviviale de leurs 
gammes de produit. 
 
Actuellement, pour Maisons du Monde, 
leur site et leurs newslettes sont très 
marqués par une structure plutôt droite 
avec des formes anguleuses.
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Les visuels ainsi que les mises en scènes 
des différents produits de Maisons du 
Monde sont un aspect graphique 
intéressant à mettre en valeur sur les 
différents supports de communication 
de l’enseigne.

C’est entre-autres grâce à cela que les 
newsletters et la landing page pourraient 
paraître immersive et susciter l’achat en 
ligne.
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LANDING PAGE



MERCI !


